ESTUDIO
DE MERCADO 2025 RESUMEN
EJECUTIVO

EL MERCADO DE LA DISTRIBUCION
ALIMENTARIA EN POLONIA 2025

Definicion del sector

Sector Canal de distribucion de alimentacion off-trade

Formatos de venta Tiendas de descuento, tiendas de conveniencia, supermercados, hipermercados, tiendas de especialidad,
formatos tradicionales (no organizado), e-commerce

Oferta

Cuota de mercado por formatos (2024) Principales competidores

Tiendas independientes Por niimero de tiendas

2%
Especialistas
14%

(@ EUROCASH
Conveniencia

25% +15.500 tiendas

Hipermercados
6%

ig_gko

. Carrefour
+11.400 tiendas .
\\\ 850 tiendas
Supermercados SPECJAL Netto o
15% GRUPA KAPITALOWA .
660 tiendas
9 +6.100 tiendas
A
.
Discounters +3.730 tiendas

38% 350 tiendas

@
* La distribucion alimentaria en Polonia ha alcanzado un grado de dlno
desarrollo comparable al de Europa Occidental, con un 98 % de las
ventas concentradas en formatos modernos.

)
«  La estructura de la distribucion se caracteriza por una alta concentracion stokrotka ;:°

en torno a grandes cadenas, lideradas de forma indiscutible por

+2.680 tiendas
290 tiendas

Biedronka (Jerénimo Martins), que ostenta una cuota del 23 % en la +980 tiendas Kaufiand

distribucion minorista general y del 64 % en el formato de descuento. 250 tiendas
«  En 2024, el valor del mercado ascendié a 96.183 millones de euros, con @ lnte&manch@

un incremento del 47 % desde 2019. Sin embargo, el nimero de puntos +930 tiendas +230 tiendas

de venta apenas creci6 un 4,5 %.

+ Se espera que e-commerce crezca y que para 2027, este canal .4\‘
represente el 2,7 % de las ventas totales de alimentos, especialmente Auchan
en las grandes ciudades. +110 tiendas

Demanda Precios

. e . Nivel de precios de la comida en Polonia
* El consumidor polaco se distingue por su preferencia por compras

frecuentes y de pequefio volumen, impulsadas por el deseo de adquirir 167,43

productos frescos, el tamafio reducido de las viviendas y la proximidad 2024 _41;7592

de las tiendas.

= Aunque se valora cada vez mas la calidad y el origen de los productos, el 2023 119,89 1435
precio sigue siendo el principal factor de decision: el 40 % de los _izs.sa
consumidores basa sus compras en el precio.

*Un 75% de los consumidores polacos se identifica como smart shopper, 2022 _15 95
buscando ofertas, comparando precios y adaptando sus habitos de 118,82

consumo a un entorno marcado por una fuerte presién inflacionaria.

114,3

*  Mientras que los espafioles dedican el 16 % de la renta al consumo de 2021 _107,04
alimentos, los polacos deben dedicar el 27 %. 108,82

»  Existen marcadas desigualdades regionales en el poder adquisitivo en 108,6

Polonia, lo que influye directamente en el uso del comercio online, 2020 _103,91
siendo mayor en las zonas ricas como Varsovia y casi inexistente en las 105,76
105,04

mas pobres como Podlaskie.
Polonia mEspafia ®Unién Europea
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Percepcion del producto espaiiol Acceso al mercado

« En 2024, las exportaciones espafiolas de alimentos a Polonia Redes Iogl'sticas -+ Funcionan bajo el concepto de flujo tenso.
alcanzaron los 1.897 millones de euros, lo que representa un
crecimiento del 62 % respecto a 2019.

*+ Se recomienda encontrar un distribuidor
mayorista local.

» Lamarca Espafia disfruta de una buena imagen en Polonia, asociada a « Gran fragmentacion del mercado mayorista
productos de alta calidad y gourmet, una percepcion que se ha visto local: 4.000 compafiias.
reforzada por el creciente flujo de turistas polacos hacia Espafia (2,43 - EI'54 % de las tiendas trabajan con al menos

millones en 2024). dos almacenes diferentes.

* Actualmente, varios productos de origen espafiol tienen una presencia
destacada en la mayoria de las grandes cadenas de distribucion como

«  Preferencia por proveedores cercanos o red

Biedronka, Carrefour o Auchan. Diferentes ! )
. logistica propia.
«  También, han proliferado las tiendas gourmet especializadas, que no estrategias por Enf iculos d 1aci6
solo amplian la oferta con productos espafioles de gran calidad, sino tipo de n 9que en articulos .,e gran r_o acpn. B
que también realizan actividades de promocién como catas o establecimiento Tarifas por colocacion y visualizacion de
degustaciones, consolidando la presencia de Espafia en el imaginario productos.
gastronémico polaco. +  Tarifas de entrada.

Algunas tiendas especializadas en productos espafioles: + Descuentos obligatorios: entorno al 10 %.

=
¢Sabor &)
PATA NEGRA

* Se recomienda contar con un importador
local.

* Acciones puntuales como campafias

EL ;
. gﬁ SR, Estrateglas tematicas.
il /Fﬂ?ﬁfsfﬁ/l/b’zf o DEHESA alternativas - Espacios diferenciados para productos de
> Borgyo® mayor precio y menor rotacion.

*  Marca de distribuidor.

Oportunidades y perspectivas

* En el mercado de alimentacién cada vez se abre mas hueco para Precio La sensibilidad de los polacos al precio y la facilidad

productos relacionados con la salud y la actividad fisica. de compra en la proximidad estd avocando a la

. ; desaparicion de los formatos de hipermercado y

. pado el e_zlevado nimero Qe personas que presentgn algunl grado lde supermercado que cada afio pierden cuota de
intolerancia a cualquier alimento y el auge de corrientes alimentarias mercado.

como el vegetarianismo o el veganismo se han vuelto populares
alimentos “funcionales” o personalizados.

Concentracién La posicion dominante de Biedronka y Lidl esta

*  Hay que destacar que el mercado de la comida preparada esta en auge empujado a la reduccion de la oferta pues son ellos

en Polonia. En 2021 tenia un valor de 605 millones de euros y se espera quienes marcan qué productos se compran y venden
que tenga una tasa de crecimiento anual del 7 % hasta 2027. en el mercado polaco.

Digitalizaciéon La nueva generaciéon de consumidores esta muy

familiarizada con las herramientas digitales, por lo
tanto, las tiendas necesitan buscar soluciones para
destacar en el campo de la digitalizacion. Zabka lleva
la delantera tras aliarse con Microsoft.

Informacioén préctica

Ferias
Eurogastro / WorldHotel Warsaw Food Expo Enoexpo / Horeca / Gastrofood
www.eurogastro.com.pl www.warsawfoodexpo.pl www.enoexpo.krakow.pl
WorldFood Fresh Market Anuga
www.worldfood.pl www.freshmarket.eu WWWw.anuga.com
POLAGRA Food Natura Food Sial
www.polagra.pl www.haturafood.pl www.sialparis.com
Mas info __al estudio de mercado completo
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